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hoe bereiken we onze
gedroomde positie?

kritische succesfactoren

usp's
sustainable competitive
advantages

‘ succesformule

visie

omgevingsbeeld

hoe ziet de relevante
omgeving er voor onze
organisatie uit in de (verre)
toekomst?

afnemersbehoeften en koopgedrag

technologische ontwikkelingen

concurrentieverhoudingen

collectief gevoel

gedroomde positie ‘

wetgeving

sociale factoren
economische factoren

relatie met de missie

waar willen we staan?

wat willen we bereikt hebben?

wanneer zien we onze
organisatie als succesvol?




